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1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА РАБОТЫ 
 
В СССР практически отсутствовала проблема трудоустройства. В 

обществе господствовал принцип всеобщности и обязательности труда1. 
Широко использовались следующие формы привлечения персонала: орга-
низационный набор рабочих, сельскохозяйственное переселение семей, 
общественные призывы, самостоятельный прием работника предприятием, 
прием выпускников вузов по распределению, обращение в государствен-
ную службу занятости, помощь друзей, родственников, знакомых и др.2 
Некоторые из этих форм постепенно себя изжили, другие трансформиро-
вались и передали свои функции службе занятости населения. Система ор-
ганов государственного трудоустройства населения в России начала фор-
мироваться во второй половине 1960-х годов. Экономическая потребность 
их создания была вызвана рядом причин: неэффективность перечисленных 
выше форм привлечения персонала; рост времени на подбор сотрудников; 
нерациональное перемещение рабочей силы, связанное с текучестью кад-
ров; отсутствие информации о спросе и предложении рабочих мест3. Все-
ми этими проблемами и должна была заниматься служба занятости.  

Первое издание по трудоустройству (а им была газета «Работа для 
вас» в 1992 году), а впоследствии и другие печатные издания появились 
благодаря историческим событиям, происходившим в то время: распад 
СССР и становление бывших союзных республик и некоторых автономий 
независимыми, переход от советской политической и экономической сис-
темы к демократии и рыночной экономике. Тот период характеризовался 
безработицей, снижением жизненного уровня населения, высокой соци-
альной напряженностью, невыплатой зарплат, пенсий и социальных посо-
бий. Выпускники техникумов и вузов и сотрудники с высшим и средним 
профессиональным образованием и др. оказались невостребованными. Пе-
ред ними встал вопрос, как искать работу в столь сложных условиях.  

Кризис 1998 года не оказал неблагоприятного влияния на рынок из-
даний по трудоустройству, а, наоборот, способствовал его увеличению. 
Это объясняется тем, что в 90-х годах XX века наблюдался высокий уро-
вень безработицы, приведший к росту популярности изданий по трудоуст-

                                                            
1 Бреев Б. Д. Безработица в современной России. – М.: Наука, 2005. – С. 9. 
2 Карташов С. А., Одегов Ю. Г., Кокорев И. А. Трудоустройство: поиск работы. – М.: Издатель-

ство «Экзамен», 2002. – С. 9. 
3 Там же. С. 10. 
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ройству. С развитием Интернета и интернет-технологий возникли порталы 
по трудоустройству – одним из первых был job.ru (1996 год).  

Достаточно долго и печатные издания, и порталы по трудоустройст-
ву развивались параллельно. В середине 2000-х годов, особенно с наступ-
лением финансового кризиса 2008 года, печатные издания стали отходить 
на второй план, уступая позиции порталам по трудоустройству. В это же 
время стали набирать популярность социальные сети разных видов. Поя-
вившиеся первыми в конце 90-х годов XX века социальные сети дневнико-
вого типа и универсальные социальные сети были изначально организова-
ны для поиска друзей и общения. А к концу первого десятилетия XXI века 
наравне с профессиональными сетями стали использоваться для поиска со-
трудников и работы. При этом они обладают рядом достоинств, главные из 
которых – бесплатный доступ и возможность получить о кандидате ту ин-
формацию, которую в резюме, как правило, не указывают.  

Актуальность исследования определяется насущной потребностью 
изучить, проанализировать издания по трудоустройству и обобщить тен-
денции их развития. За 20-летнюю историю существования эти издания не 
были предметом изучения других исследователей, но по ряду показателей 
(выручка от реализации тиража и/или публикации рекламы, число изда-
ний, посещаемость и др.) превосходят другие изученные ранее СМИ. За 
этот период накоплен значительный объем информации, которая требует 
научного осмысления и обобщения, поэтому исследование исторического 
и современного опыта их функционирования, предпринятое в данной дис-
сертационной работе, приобретает научную значимость. Для этого необхо-
дим глубокий анализ закономерностей развития и становления изданий по 
трудоустройству в контексте массовых информационных процессов, их 
специфики и типологии.  

Состояние научной разработанности темы. Изучение изданий по 
трудоустройству в России находится в начальной стадии. Анализ научных 
работ отечественных и зарубежных авторов позволяет сделать вывод о 
том, что проблема функционирования изданий по трудоустройству до на-
стоящего момента комплексно не рассматривалась.  

Некоторые вопросы (история возникновения и развития, типология и 
система жанров рекламных и рекламно-справочных изданий, в которых 
встречаются объявления о работе) изучались в рамках исследований изда-
ний рекламной направленности разных периодов. Стоит выделить две дис-
сертационные работы: А. В. Абовян «Рекламные издания: исторический и 
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типологический аспекты» и К. С. Корниловой «Российские рекламно-
справочные издания в пореформенный период: 1860-1880-е гг.»1. 

А. В. Абовян рассматривает историю возникновения и развития рек-
ламных изданий с XIX по XXI век2, в большей степени региональных. 
Также она затрагивает вопросы типологии и систему жанров современных 
рекламных изданий, но делает это без глубокого анализа. К. С. Корнилова 
исследует особенности функционирования рекламно-справочных изданий, 
выходивших в XIX веке. Эти исследователи если и говорили об объявле-
ниях о работе в рассматриваемых изданиях, то лишь в общих чертах.  

Научная новизна. В настоящее время отсутствуют как зарубежные, 
так и отечественные работы, посвященные анализу изданий по трудоуст-
ройству. В данной работе впервые проводится их широкомасштабное ис-
следование. Ее научная новизна заключается в следующем: 

– сформирована типологическая модель изданий по трудоустройст-
ву, включая их функциональные, предметно-тематические, жанровые и ау-
диторные особенности; 

– определена совокупность факторов социально-экономического и 
технологического характера, повлиявших на трансформацию изданий по 
трудоустройству в условиях преобразования современной медиасреды; 

– охарактеризованы процессы трансформации изданий по трудоуст-
ройству в условиях преобразования современной медиасреды; 

– определены печатные издания разных типов, в которых, как и в из-
даниях по трудоустройству, поднимаются вопросы трудоустройства и раз-
вития карьеры; 

– определены аспекты правового регулирования изданий по трудо-
устройству в части установления их специализации, в первую очередь пе-
чатных (рекламные, нерекламные), и регистрации порталов в качестве се-
тевых изданий; 

– выявлены пробелы и противоречия в области правового регулиро-
вания изданий по трудоустройству, и для их устранения разработан ряд 
предложений по внесению изменений в Федеральный закон от 13 марта 
2006 г. № 38-ФЗ «О рекламе»;  

                                                            
1 Абовян А. В. Рекламные издания: исторический и типологический аспекты: дис. … канд. фил. 

наук. 10.01.10 / Рост. гос. ун-т. – Ростов н/Д, 2004; Корнилова К. С. Российские рекламно-справочные 
издания в пореформенный период: 1860-1880-е гг.: дис. … канд. фил. наук. 10.01.10 / Московский госу-
дарственный университет имени М. В. Ломоносова. – Москва, 2009. 

2 Исследователь не обозначает в своей диссертационной работе хронологические рамки, поэтому 
мы, указывая период, ориентируемся на содержимое и дату защиты диссертации.  
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– доказана невозможность отнесения изданий по трудоустройству к 
рекламной прессе, установлена необходимость выделения в типологиче-
ской структуре СМИ России еще одного типа – рекламно-
информационных изданий, к которым и следует относить издания по тру-
доустройству; 

– определены основные направления функционирования современ-
ного рынка изданий по трудоустройству в условиях преобразования со-
временной медиасреды; 

– разработана классификация рекламных объявлений в печатных из-
даниях и на порталах по трудоустройству;  

– составлена библиография всех печатных изданий по трудоустрой-
ству и основных порталов по трудоустройству. 

Автор избрал объектом исследования печатные издания и порталы 
по трудоустройству, уже зарегистрированные и еще не зарегистрирован-
ные в качестве сетевых изданий, за все время их существования в совре-
менной России – с 1992 по 2012 год.  

В качестве предмета исследования в данной работе выступает ис-
торическое развитие, роль и место печатных изданий и порталов по трудо-
устройству, уже зарегистрированных и еще не зарегистрированных в каче-
стве сетевых изданий, в типологической структуре СМИ России, их типо-
логические особенности, в том числе функциональные, предметно-
тематические, жанровые и аудиторные. 

Цели и задачи исследования. Диссертант ставит целью исследо-
вать печатные издания и порталы по трудоустройству на основе теорети-
ческих исследований и эмпирического материала, а также выявить харак-
тер их трансформации в хронологических рамках исследования в условиях 
преобразования современной медиасреды (развитие Интернета и расшире-
ние его проникновения, развитие интернет-технологий, кризисы 1998 и 
2008 годов и др.).  

Для реализации данной цели были поставлены следующие задачи: 
– выявить социально-экономические и рыночные предпосылки воз-

никновения и развития изданий по трудоустройству;  
– определить типологические особенности изданий по трудоустрой-

ству, их место и роль в развитии системы СМИ России; 
– изучить законодательные и подзаконные акты, а также судебную 

практику в отношении правового регулирования печатных изданий по 
трудоустройству;  
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– изучить законодательные акты, которыми регулируется регистра-
ция порталов в качестве сетевых изданий; 

– определить тенденции развития печатных изданий и порталов по 
трудоустройству, а также социальных сетей, использующихся для подбора 
персонала, их влияние друг на друга в хронологических рамках исследова-
ния в зависимости от основных факторов социально-экономического раз-
вития России и развития интернет-технологий; 

– установить предметно-тематические характеристики изданий по 
трудоустройству; 

– охарактеризовать жанровое своеобразие журналистских материа-
лов в изданиях по трудоустройству; 

– выявить формообразующее и жанровое своеобразие рекламных 
объявлений о работе и резюме в изданиях по трудоустройству. 

Гипотеза исследования. Издания по трудоустройству в России, за-
родившиеся в результате социально-экономических изменений в стране в 
начале 1990-х годов, зависят от целого ряда контролируемых издателем 
и/или учредителем (например, редакционной политики и др.) и неконтро-
лируемых факторов (например, финансовые кризисы 1998 и 2008 годов, 
стремительное развитие Интернета и увеличение его проникновения, раз-
витие современных интернет-технологий и, как следствие, появление но-
вых каналов поиска сотрудников и работы (например, социальные сети), 
расширение рекламных возможностей, предоставляемых Интернетом и 
др.), которые влияют на их функционирование и доходность. Эти факторы 
привели к существенной трансформации системы изданий по трудоуст-
ройству: печатные издания за достаточно короткий срок потеряли лиди-
рующую позицию (она перешла к порталам по трудоустройству) и стали 
испытывать стагнацию, которая ежедневно усиливается, что приводит к 
потере читателей и рекламодателей и, как следствие, к закрытию изданий 
или снижению их доходности.  

Методы исследования. Для настоящего исследования мы использо-
вали следующие методы: сравнительно-сопоставительный анализ, тради-
ционно-описательный анализ, классификация, обобщение, наблюдение, 
опрос (интервьюирование, экспертный опрос), изучение документов, в том 
числе контент-анализ.  

Хронологические рамки исследования четко определены: с мо-
мента появления первого издания по трудоустройству в 1992 году и до 
конца 2012 года. 
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Теоретико-методологическая база исследования. Основой на-
стоящего исследования стали труды ученых и практиков.  

Рассматривая издания по трудоустройству в историческом аспекте, 
мы обращались к основополагающим работам по истории журналистики 
таких исследователей, как В. В. Бендерский, А. Г. Беспалова, Е. Л. Варта-
нова, А. А. Грабельников, С. М. Гуревич, Б. И. Есин, Я. Н. Засурский, 
М. М. Козлова, Е. А. Корнилов, А. П. Короченский, И. В. Кузнецов, 
Ю. В. Лучинский, Р. П. Овсепян, А. И. Станько, Н. В. Старых, А. А. Сте-
панов, В. В. Ученова, В. Л. Хмылев1.  

Помощь в работе оказали основополагающие работы  
по рекламе2 и интернет-рекламе3, в том числе по жанрам  

                                                            
1 Бендерский В. В., Хмылев В. Л. История отечественных средств массовой информации. – Томск: 

Изд-во ТПУ, 2006; Беспалова А. Г., Корнилов Е. А., Короченский А. П., Лучинский Ю. В., Станько А. И. 
История мировой журналистики. – М.: МарТ, 2003; Вартанова Е. Л. Энциклопедия мировой индустрии 
СМИ. – М.: Аспект Пресс, 2006; Грабельников А. А. Работа журналиста в прессе. – М.: РИП-Холдинг, 
2007; Грабельников А. А. Русская журналистика на рубеже тысячелетий. Итоги и перспективы. – М.: 
РИП-Холдинг, 2000; Гуревич С. М. Газета: Вчера, сегодня, завтра. – М.: Аспект-Пресс, 2004; Гуревич С. 
М. Экономика отечественных СМИ. – М.: Аспект Пресс, 2009; Есин Б. И. История русской журналистики 
(1703-1917). – М.: Флинта: Наука, 2000; Есин Б. И. Русская газета и газетное дело в России. – М.: Изд-во 
МГУ, 1981; Козлова М. М. История отечественных средств массовой информации. – Ульяновск: Изд-во 
Ульяновского государственного технического ун-та, 2001; Корнилов Е. А. Журналистика на рубеже ты-
сячелетий. – Ростов-н/Д: Донской издательский дом, 1999; Кузнецов И. В. История отечественной журна-
листики (1917–2000). – М.: Флинта: Наука, 2002; Овсепян Р. П. В лабиринтах истории отечественной 
журналистики. – М.: РИП-Холдинг, 2001; Овсепян Р. П. История новейшей отечественной журналистики 
(февраль 1917-1990-е гг.). – М.: Изд-во МГУ, 1999; От книги до Интернета: журналистика и литература 
на рубеже нового тысячелетия / Отв. ред. Я. Н. Засурский, Е. Л. Вартанова. – М.: Изд-во МГУ, 2000; Сис-
тема средств массовой информации России: учебное пособие для вузов / Под ред. Я. Н. Засурского. – М.: 
Аспект-Пресс, 2001; Средства массовой информации России / Под ред. Я. Н. Засурского. – М.: Аспект-
Пресс, 2010; Степанов А. А. История объявлений: газетная реклама в России XVIII-XX вв. – СПб.: РИ-
АЛ-Пронто-Петербург, 2007; Ученова В. В., Старых Н. В. История рекламы, или Метаморфозы реклам-
ного образа: учебник. – М.: ЮНИТИ-ДАНА, 1999. 

2 Бове К. Л., Аренс У. Ф. Современная реклама. – Тольятти: Издательский дом «Довгань», 1995; 
Васильев Г. А., Поляков В. А. Основы рекламы. – М.: ЮНИТИ, 2006; Давтян А. А. Механизмы привлече-
ния внимания к рекламному сообщению // Новое в массовой коммуникации. Альманах. – № 5-6; Мок-
шанцев Р. И. Психология рекламы. – М.: Инфра-М, 2002; Огилви Д. Огилви о рекламе. – М.: Эксмо, 2004; 
Полукаров В. Л., Грановский Л. Г., Козин В. П., Лозовская В. Ю. Телевизионная и радиовещательная рек-
лама: Учебное пособие. – М.: Издательско-торговая корпорация «Дашков и Ко», 2004; Ромат Е. В. Рек-
лама. – СПб.: Питер, 2003. 

3 Блок М. А. Основы интернет-рекламы. – Орел: ООО «ПФ «Картуш», 2008; Бокарев Т. А. Эн-
циклопедия интернет-рекламы. М.: Промо-Ру, 2000; Васильев Г. А., Забегалин Д. А. Электронный бизнес 
и реклама в Интернете. – М.: ЮНИТИ, 2008; Годин А. А., Годин А. М., Комаров В. М. Интернет-реклама. 
– М.: Издательско-торговая корпорация «Дашков и Ко», 2009; Годин А. А. Состояние и развитие интер-
нет-рекламы в Российской Федерации: дис. … канд. экон. наук: 08.00.05 / Московский институт пред-
принимательства и права. – Москва, 2006; Гончаров М. В., Шрайберг Я. Л. Введение в Интернет: в 9 час-
тях. Часть 8: Реклама в Интернет. – М.: ГПНТБ России, 2001; Зудочкина А. А. Блоги как важнейшая ме-
диаформа в составе пользовательских медиа // Вестник Моск. ун-та. Сер. 10. Журналистика. – 2010. – 
№ 3; Комаров В. М. Совершенствование интернет-рекламы в системе маркетинговых коммуникаций: 
дис. … канд. экон. наук. 08.00.05 / Российский государственный торгово-экономический университет. – 
Москва, 2003; Круглова Л. А. Гибридные медиа: роль видео в новых медиа // Вестник Моск. ун-та. Сер. 
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рекламы1. Отдельно отметим книгу «Типология периодической печати» и, 
в частности, главу «Рекламная пресса», где В. А. Тищенко впервые в учеб-
ной литературе рассматривает этот тип прессы2.  

Зародившаяся в Канаде в начале 70-х годов XX века рубричная рек-
лама, которая является основной формой рекламы в изданиях по трудоуст-
ройству, рассматривалась преимущественно зарубежными исследователя-
ми: S. Bader, R. Boduch, M. J. A. McDonald, P. M. Parker, B. Pivar, W. Pivar3. 
Среди отечественных работ можно выделить книгу А. Н. Назайкина «Руб-
ричная реклама: практическое пособие»4.  

Для понимания современного состояния и особенностей интернет-
ресурсов, в том числе социальных сетей, привлекались работы таких авто-
ров, как А. В. Албитов, А. А. Амзин, Л. А. Браславец, Г. Вайнерчук, 

                                                                                                                                                                                          
10. Журналистика. – 2010. – № 4; Кузина М. Н. Организационно-экономические условия предоставления 
услуг интернет-рекламы: автореферат дис. … канд. экон. наук. 08.00.05 / Московский государственный 
университет имени М. В. Ломоносова. – Москва, 2012; Макарова Т. В. Основы информационных техно-
логий в рекламе. – М: ЮНИТИ, 2009; Панин К. Г. Интернет-маркетинг: Баннерная реклама. – М.: Лабо-
ратория Книги, 2010; Платонова Е. И. Интернет-реклама как объект и субъект культуротворчества: дис. 
… канд. культурологии. 24.00.01 / Мордовский государственный университет имени Н. П. Огарева. – 
Саранск, 2010; Цвик В. Л. Реклама как вид журналистики. – М.: Институт современного искусства, 2001. 

1 Валгина Н. С. Теория текста. – М.: Логос, 2003; Жаворонкова Т. Н. Жанры печатных рекламных 
сообщений: дис. … канд. фил. наук. 05.25.03 / Московский государственный университет печати. – Мо-
сква, 2005; Коробейникова К. А. Классификация нестандартных форм рекламы в Интернете // Вестник 
Моск. ун-та. Сер. 10. Журналистика. – 2011. – № 2; Коробейникова К. А. Реклама в Интернете: инноваци-
онные форматы и оценка эффективности: дис. … канд. фил. наук. 10.01.10 / Московский государствен-
ный университет имени М. В. Ломоносова. – Москва, 2011; Назайкин А. Н. Иллюстрирование рекламы. – 
М.: Эксмо, 2004; Назайкин А. Н. Медиапланирование. – М.: Эксмо, 2010; Назайкин А. Н. Практика рек-
ламного текста. – М.: Бератор-пресс, 2003; Назайкин А. Н. Рекламный текст в современных СМИ. – М.: 
Эксмо, 2007; Назайкин А. Н. Эффективный рекламный текст в СМИ. Монография. – М.: Изд-во МГУ, ф-т 
журн. МГУ, 2011; Ученова В. В., Гринберг Т. Э., Конаныхин К. В., Петрушко М. В., Шомова С. А. Рекла-
ма: палитра жанров. – М.: Гелла-принт, 2004; Щепилова Г. Г. Реклама в СМИ: история, технологии, клас-
сификация. – М.: Изд-во МГУ, 2010; Щепилова Г. Г. Критерии классификации рекламы в печатных СМИ 
// Вестник Моск. ун-та. Сер. 10. Журналистика. – 2010. – № 4; Щепилова Г. Г. Реклама в СМИ: основные 
направления исследований // Медиаскоп. Электронный журнал. – 2009. – Вып. 4; Щепилова Г. Г. Реклама 
в СМИ: принципы классификации // Медиаскоп. Электронный журнал. – 2010. – Вып. 4; Щепилова Г. Г. 
Серьезные проблемы частных объявлений. Хлопотное, но выгодное дело // Журналистика и медиарынок. 
– 2003. – № 4-5. 

2 Типология периодической печати: учеб. пособие для студентов вузов / М. Е. Аникина, В. В. Ба-
ранов, О. А. Воронова и др.; под ред. М. В. Шкондина, Л. Л. Реснянской – М.: Аспект Пресс, 2007. – 236 
с. 

3 Bader S. Strange Red Cow: and Other Curious Classified Ads from the Past. – New York, Clarkson 
Potter. 2005; Boduch R. Classified Magic – How To Make Your Small Ads Pay Off In A BIG Way. – Success 
Track Communications, 2011; McDonald M. J. A. Principles and Practices of Classified Advertising. – Danville: 
Association of Newspaper Classified Advertising Managers, 1952; Parker P. M. The 2011 Report on Online 
Classified Advertising Services: World Market Segmentation by City. – San Diego, ICON Group International, 
2011; Pivar W., Pivar B. Classified Secrets: Writing Real Estate Ads That Work. – La Crosse: Dearborn Traade, 
1988; Pivar W., Pivar W. H., Pivar B. Simplified Classifieds: 1,001 Real Estate Ads That Sell. – Real Estate 
Education Company, 1990. 

4 Назайкин А. Н. Рубричная реклама: практическое пособие. – М.: РИП-Холдинг, 2001. – 116 c. 
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А. А. Годин, И. А. Ильина, А. А. Калмыков, И. В. Кирия, В. В. Кихтан, 
М. М. Колесникова, К. А. Коробейникова, Л. А. Коханова, Д. Коэн, 
М. М. Лукина, М. М. Панюшева, И. Д. Фомичева, A. B. Albarran, R. Zeff1.  

Для анализа жанрового многообразия журналистских материалов, а 
также текстовой рекламы помощь автору оказали работы Г. В. Лазутиной, 
М. М. Лукиной, С. С. Распоповой, А. А. Тертычного2.  

Учитывая междисциплинарный характер разрабатываемой темы, 
требующей системного подхода к исследованию и соответственно прора-
ботки литературы по ряду направлений, автор также  
обращался к исследованиям и работам по управлению персоналом3, ме-

                                                            
1 Албитов А. В. Facebook: как найти 100 000 друзей для вашего бизнеса бесплатно. – М.: Манн, 

Иванов и Фербер, 2011; Амзин А. А. Новостная интернет-журналистика. – М.: Аспект-Пресс, 2011; Бра-
славец Л. А. Интернет-сервисы социальных сетей в современной системе средств массовой информации: 
дис. … канд. фил. наук: 10.01.10 / Воронежский гос. ун-т. – Воронеж, 2010; Вайнерчук Г. Лайкни меня! 
Экономика благодарности. – М.: Альпина Паблишер, 2012; Ильина И. А. Проблемы изучения и воспри-
ятия гипертекста в мультимедийной среде Интернет: дис. ... канд. фил. наук: 10.01.10 / Институт повы-
шения квалификации работников телевидения и радиовещания. – Москва, 2010; Интернет-СМИ: Теория 
и практика: учеб. пособие для студентов вузов / Под ред. М. М. Лукиной. – М.: Аспект-Пресс, 2011; Кал-
мыков А. А., Коханова Л. А. Интернет-журналистика. – М.: ЮНИТИ, 2005; Калмыков А. А. Интерактив-
ная гипертекстовая журналистика в системе отечественных СМИ. – М.: Издательство ИПК работников 
ТВ и РВ, 2009; Калмыков А. А. Интернет-журналистика в системе СМИ: становление, развитие, профес-
сионализация: дис. … доктора фил. наук: 10.01.10 / Институт повышения квалификации работников те-
левидения и радиовещания. – Москва, 2009; Кихтан В. В. Онлайновая журналистика в России: становле-
ние, тенденции и перспективы развития: дис. ... канд. фил. наук: 10.01.10 / Московский государственный 
университет имени М. В. Ломоносова. – Москва, 2004; Колесникова М. М. Периодические издания элек-
тронных сетей как вид СМИ (типологический аспект): дис. … канд. фил. наук: 10.01.10 / Ростовский го-
сударственный университет. – Ростов-н/Д, 2002; Коэн Д. Стартап в Сети: Мастер-классы успешных 
предпринимателей. – М.: Альпина Паблишер, 2011; Лукина М. М., Фомичева И. Д. СМИ в пространстве 
Интернета. – М.: МГУ им. М. В. Ломоносова, 2005; Панюшева М. М. Блогосфера: традиционные СМИ vs 
нетрадиционные // Вестник Моск. ун-та. Сер. 10. Журналистика. – 2010. – № 4; Экономика рынков ин-
тернет-сервисов и контента в России 2011-2012 / Под ред. И. В. Кирия и др. – М.: НИУ ВШЭ, РАЭК, 
2012; Albarran A. B. Management of Electronic Media. – Boston: Wadsworth Publishing, 2009; Zeff R. Adver-
tising on the Internet. – New York: Wiley, 1999. 

2 Лазутина Г. В., Распопова С. С. Жанры журналистского творчества. – М.: Аспект-Пресс, 2011; 
Лукина М. М. Технология интервью. – М.: Аспект-Пресс, 2012; Тертычный А. А. Аналитическая журна-
листика. – М.: Аспект-Пресс, 2010; Тертычный А. А. Жанры периодической печати. – М.: Аспект-Пресс, 
2000. 

3 Баскина Т. В. Техники успешного рекрутмента. – М.: Альпина Бизнес Букс, 2008; Беленко П. В. 
Хедхантинг: принципы и технологии. – СПб.: Питер, 2005; Бреев Б. Д. Безработица в современной Рос-
сии; Бруковская О. И., Осовицкая Н. А. HR-бренд. 5 шагов к успеху вашей компании. – СПб.: Питер, 
2011; Карташов С. А., Одегов Ю. Г., Кокорев И. А. Рекрутинг: найм персонала. – М.: Издательство «Эк-
замен», 2003; Карташов С. А., Одегов Ю. Г., Кокорев И. А. Трудоустройство: поиск работы; Осовицкая 
Н. А. HR-брендинг: как стать лучшим работодателем в России. – СПб.: Питер, 2012; Рудавина Е. Р., Еко-
масов В. В. Книга директора по персоналу. – СПб.: Питер, 2008; Румянцева Е. В. Руководство по поиску 
работы, самопрезентации и развитию карьеры. – М.: Альпина Бизнес Букв, 2008; Ткачук А. А. Управле-
ние персоналом развивающейся компании: дис. … канд. пед. наук. 13.00.08 / Санкт-Петербургский уни-
верситет государственной противопожарной службы МЧС России. – Санкт-Петербург, 2008; Управление 
персоналом организации / Под ред. А. Я. Кибанова. – М.: ИНФРА-М, 2005; Широкова И. Б. Кадровый 
рынок остается соискательским. – М.: Ремедиум, 2011; Янов И. Е. Управление персоналом предприятия 
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неджменту1, медиаэкономике2, маркетингу3, медиапланированию4 и про-
блемам типологии СМИ5. 

Для определения места изданий по трудоустройству в типологиче-
ской структуре СМИ России были изучены Закон от 27 декабря 1991 г. 
№ 2124-1 «О средствах массовой информации», Закон СССР от 12 июня 
1990 г. № 1552-I «О печати и других средствах массовой информации», 
Федеральный закон от 18 июля 1995 г. № 108-ФЗ «О рекламе», Федераль-
ный закон от 13 марта 2006 г. № 38-ФЗ «О рекламе», Письма Управления 
МНС по г. Москве, судебная практика, а также ряд других законодатель-
ных и подзаконных актов6. 
                                                                                                                                                                                          
как фактор его развития: дис. … канд. экон. наук. 08.00.05 / Ин-т соц.-эконом. проблем народонаселения 
РАН. – Москва, 2011. 

1 Адизес И. К. Управление жизненным циклом корпорации. СПб.: Питер, 2007; Иваницкий В. Л. 
Основы бизнес-моделирования СМИ. – М.: Аспект-Пресс, 2010; Киверин В. И. Экономика редакции газе-
ты. – М.: Аспект Пресс, 2002; Основы медиабизнеса. Под ред. Е. Л. Вартановой. – М.: Аспект-Пресс, 
2009; Остервальдер А., Пинье И. Построение бизнес-моделей: Настольная книга стратега и новатора. – 
М.: Альпина Паблишер, 2011; Репкова Т. Новое время: как создать профессиональную газету в демокра-
тическом обществе. – М.: ГИПП, 2004; Финк К. Стратегический газетный менеджмент. – Самара: Корпо-
рация «Федоров», 2004; Цуканова О. А., Варзунов А. В. Сетевая экономика: учебное пособие. – СПб.: 
СПб ГУИТМО, 2008. 

2 Айрис А., Бюген Ж. Управление медиакомпаниями: реализация творческого потенциала. – М.: 
Издательский дом «Университетская книга»: АНО «ШКИМБ», 2010; Вартанова Е. Л. Медиаэкономика 
зарубежных стран. – М.: Аспект Пресс, 2003; Albarran A. B. Media Economics: Understanding Markets, In-
dustries and Concepts. – Ames: Iowa State Press, 2002; Alexander A., Owers J., Carveth R. A., Hollifield C. A., 
Greco A. N. Media Economics: Theory and Practice. – Mahwah: Routledge, 2004; Aris A. Managing Media 
Companies: Harnessing Creative Value. – Chichester: Wiley, 2005; Baron R., Sissors J. Advertising Media 
Planning. – New York: McGraw-Hill, 2010; Doyle G. Understanding Media Economics. – London, SAGE Pub-
lications Ltd, 2002. 

3 Котлер Ф. Основы маркетинга. Краткий курс. – М.: Вильямс, 2011; Основы медиамаркетинга. 
Под ред. С. М. Гуревича. – М.: МедиаМир, 2007. 

4 Кочеткова А. В. Медиапланирование. – М.: РИП-холдинг, 2003. – 174 с. 
5 Акопов А. И. Методика типологического исследования периодических изданий. – Иркутск: Изд-

во Иркут. ун-та, 1985; Вакурова Н. В., Московкин Л. И. Типология жанров современной экранной про-
дукции. – М.: Ин-т современного искусства, 1997; Западов А. В., Соколова Е. П. Тип издания как научная 
проблема и практическое понятие // Вестник Моск. ун-та. Сер. 10. Журналистика. – 1976. – № 2; Каряки-
на К. А. Актуальные формы и типологические модели новых медиа // Вестник Моск. ун-та. Сер. 10. Жур-
налистика. – 2010. – № 3. 

6 Гражданский кодекс Российской Федерации (часть первая) от 30.11.1994 г. № 51-ФЗ // 
consultant.ru. 2011. URL: http://base.consultant.ru/cons/cgi/online.cgi?req=doc;base=LAW;n=122953 (дата 
обращения: 12.04.2012); Гражданский кодекс Российской Федерации (часть четвертая) от 18.12.2006 г. № 
230-ФЗ // consultant.ru. 2011. URL: http://base.consultant.ru/cons/cgi/online.cgi?req=doc;base=LAW;n=122998 
(дата обращения: 05.04.2012); О внесении изменений в отдельные законодательные акты Российской Фе-
дерации в связи с совершенствованием правового регулирования в сфере средств массовой информации: 
Федеральный закон от 14.06.2011 г. № 142-ФЗ // consultant.ru. 2011. URL: http://base.consultant.ru/ 
cons/cgi/online.cgi?req=doc;base=LAW;n=115124 (дата обращения: 12.07.2012); О внесении изменений и 
дополнений в отдельные законодательные акты Российской Федерации в связи с принятием Федерально-
го закона «О рекламе»: Федеральный закон от 02.03.1998 г. № 30-ФЗ // consultant.ru. 1998. URL: 
http://base.consultant.ru/cons/cgi/online.cgi?req=doc;base=LAW;n=18004;fld=134;dst=100009;rnd=0.52590070
10608912 (дата обращения: 25.03.2012); О внесении изменений и дополнений в часть вторую Налогового 
кодекса Российской Федерации и некоторые другие акты законодательства Российской Федерации о на-
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Эмпирическую базу исследования составили московские газеты и 
журналы по трудоустройству и других типов; их веб-версии; порталы по 
трудоустройству, зарегистрированные и не зарегистрированные в качестве 
сетевых изданий, распространяющиеся на территории России и стран СНГ; 
корпоративные сайты медиахолдингов, куда входят издания по трудоуст-
ройству; сайты социальных сетей, распространяющиеся по всему миру.  

Мы рассматриваем только столичные издания, потому, что, во-
первых, исторически сложилось так, что первые печатные издания по ис-
следуемой тематике появились именно в Москве. Через некоторое время 
руководство этих изданий поняло, что в регионах скрыт большой потенци-
ал и региональные издания могли бы получать большую долю рекламных 
бюджетов. Были открыты региональные представительства, и начали вы-
пускаться региональные издания под столичным брендом. Через некоторое 
время там появилась и местная пресса рассматриваемой тематики. Но эти 

                                                                                                                                                                                          
логах и сборах, а также о признании утратившими силу отдельных актов (положений актов) законода-
тельства Российской Федерации о налогах и сборах: Федеральный закон от 06.08.2001 г. № 110-ФЗ // 
consultant.ru. 2011. URL: http://base.consultant.ru/cons/cgi/online.cgi?req=doc;base=LAW;n=136001(дата 
обращения: 25.03.2012); О налоге на прибыль предприятий и организаций: Закон РФ от 27.12.1991 г. № 
2116-1 // consultant.ru. 2001. URL: http://base.consultant.ru/cons/cgi/online.cgi?req=doc;base=LAW;n=32930 
(дата обращения 12.04.2012); О печати и других средствах массовой информации: Закон СССР от 
12.06.1990 г. № 1552-I // consultant.ru. 1990. URL: http://base.consultant.ru/cons/cgi/online.cgi?req= 
doc;base=ESU;n=59 (дата обращения: 20.04.2012); О порядке введения в действие Закона Российской Фе-
дерации «О средствах массовой информации»: Постановление ВС РФ от 27.12.1991 г. № 2124/1-1 // 
consultant.ru. 1991. URL: http://base.consultant.ru/cons/cgi/online.cgi?req=doc;base=EXP;n=222236;dst=0;ts= 
5B24D1EA3F4D68AA66FDAA56D34E9798 (дата обращения: 20.04.2012); О рекламе: Федеральный закон 
от 18.07.1995 г. № 108-ФЗ // consultant.ru. 2005. URL: http://base.consultant.ru/cons/cgi/online.cgi?req=doc; 
base=LAW;n=57758 (дата обращения: 20.04.2012); О рекламе: Федеральный закон от 13.03.2006 г. № 38-
ФЗ // consultant.ru. 2011. URL: http://base.consultant.ru/cons/cgi/online.cgi?req=doc;base=LAW;n=116655 
(дата обращения: 20.04.2012); О связи: Федеральный закон от 07.07.2003 г. № 126-ФЗ // consultant.ru. 
2011. URL: http://base.consultant.ru/cons/cgi/online.cgi?req=doc;base=LAW;n=123061 (дата обращения: 
12.04.2012); О средствах массовой информации: Закон РФ от 27.12.1991 г. № 2124-1 // consultant.ru. 1991. 
URL: http://base.consultant.ru/cons/cgi/online.cgi?req=doc;base=LAW;n=1511;from=115132631;div=LAW;rn 
d=0.5307529952842742 (дата обращения: 25.03.2012); Письмо Управления МНС по г. Москве от 
21.03.2000 г. № 06-12/14734 // consultant.ru. 2000. URL: http://base.consultant.ru/cons/cgi/online.cgi?req=doc; 
base=MLAW;n=29205;dst=0;ts=62CC424BC7E4799D542F62EC008DBDE6;rnd=0.996084515703842 (дата 
обращения: 25.03.2012); Письмо Управления МНС по г. Москве от 12.04.2000 г. № 06-12/15005 // 
consultant.ru. 2000. URL: http://base.consultant.ru/cons/cgi/online.cgi?req=doc;base=MLAW;n=25204;dst=0;ts 
=2B27E62642E60BA1F1CACB77C192ED79;rnd=0.47316635586321354 (дата обращения: 25.03.2012); 
Письмо Управления МНС по г. Москве от 07.02.2001 г. № 06-12/6/57350 // garant.ru. 2001. URL: 
http://base.garant.ru/5115962 (дата обращения: 25.03.2012); Письмо УФНС по г. Москве от 01.06.2005 г. № 
20-12/39113 // lawmix.ru. 2005. URL: http://www.lawmix.ru/mskzk/7589 (дата обращения: 25.03.2012); 
Письмо Минфина РФ от 28.02.2003 г. № 04-02-05/2/10 // subschet.ru. 2003/ URL: http://subschet.ru/subschet. 
nsf/docs/C32570B2002C6C0EC32573A200049E28.html (дата обращения: 25.03.2012); Письмо ФАС России 
от 19.05.2006 г. № АК/7654 // consultant.ru. 2006. URL: http://base.consultant.ru/cons/cgi/online.cgi?req= 
doc;base=LAW;n=63376 (дата обращения: 25.03.2012); Постановление Семнадцатого арбитражного апел-
ляционного суда от 01.02.2008 г. № 17АП-112/08 // garant.ru. 2008. URL: http://base.garant.ru/52932660/ 
(дата обращения: 25.03.2012); Справка от 20.09.1999 г. № 11-6861-23-1295/30. 



13 

издания являются калькой столичных изданий и региональных выпусков 
столичных изданий (вторая причина). В-третьих, наибольшее число печат-
ных изданий выходит именно в Москве.  

В рамках всей диссертационной работы порталы по трудоустройст-
ву, зарегистрированные в качестве сетевых изданий и не зарегистрирован-
ные в качестве таковых, для удобства мы будем называть порталами по 
трудоустройству, а вместе с печатными изданиями – изданиями по трудо-
устройству. 

В ходе работы было проанализировано 404 номера печатных изданий 
разного типа, 19 порталов по трудоустройству и 17 сайтов социальных се-
тей.  

Для проведения исследования в течение нескольких лет мы собирали 
печатные экземпляры газет и журналов разных типов. В ряде случаев об-
ращались к выложенным в Интернете номерам либо к архиву редакций. 
Существенную помощь оказал каталог печатных изданий pressa-
online.com, где с 2008 года размещаются выпуски зарегистрированных в 
каталоге изданий. Несмотря на требование присылать все печатные изда-
ния в библиотеки, ни в Российской государственной библиотеке, ни в дру-
гих библиотеках не было найдено ни одного печатного издания по трудо-
устройству. Для понимания сущности работы порталов по трудоустройст-
ву и социальных сетей уровень анализа колебался от ознакомительного 
просмотра доступных разделов до регистрации на них (на порталах по 
трудоустройству – в качестве работодателя и соискателя) и систематиче-
ского мониторинга их структурно-функциональной трансформации и раз-
личных публикаций. 

 
Основные положения, выносимые на защиту: 
1. Организационный набор рабочих, сельскохозяйственное переселе-

ние семей, самостоятельный прием работника предприятием, прием выпу-
скников вузов по распределению, обращение в государственную службу 
занятости, помощь родственников, знакомых и др. – эти и другие формы 
привлечения персонала широко использовались в СССР. Распад Союза, 
переход от советской политической и экономической системы к демокра-
тии и рыночной экономике и другие исторические события в начале 1990-х 
годов, которые сопровождались высокой социальной напряженностью в 
обществе, безработицей, невыплатой зарплат, пенсий и социальных посо-
бий, способствовали возникновению и бурному развитию изданий по тру-
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доустройству в России. Хотя тема трудоустройства и построения карьеры 
в тот период стала подниматься и в СМИ других типов, изданиям по тру-
доустройству удалось сформироваться в отдельную группу СМИ. На конец 
2012 года в ней насчитывалось значительное число печатных изданий и 
порталов (если учитывать только столичные печатные издания и все пор-
талы по трудоустройству, то их свыше 500).  

2. Порталы по трудоустройству можно типологизировать по 12 при-
знакам: учредитель (соучредитель) и издатель, цели и задачи, характер ин-
вестиций, читательская аудитория, авторский состав, внутренняя структу-
ра, оформление, тематика изданий по трудоустройству, жанры публикуе-
мой в изданиях по трудоустройству информации (журналистских материа-
лов и рекламных объявлений), периодичность, распространение и цвет-
ность, печатные издания – по 15 признакам: помимо указанных выше еще 
и по формату, объему и тиражу.  

3. Правовое регулирование изданий по трудоустройству с первого 
дня их существования и до конца исследования носило противоречивый 
характер. До 31 декабря 2001 года не подлежала налогообложению в феде-
ральный бюджет прибыль, полученная любыми СМИ, за исключением 
рекламных. Поэтому издатели газет и журналов по трудоустройству стре-
мились зарегистрировать свое издание как нерекламное. Соответствующие 
государственные органы поясняли, какие объявления о работе признаются 
рекламными, а какие – нет, при этом разъяснения чиновников не отлича-
лись единообразием. Новому Федеральному закону от 13 марта 2006 г. 
№ 38-ФЗ «О рекламе», вступившему в силу в 2006 году, даже при отмене 
льготы не удалось навести порядок в законодательном регулировании: за-
кон не распространяется на объявления юридических и физических лиц, не 
связанные с предпринимательской деятельностью, а большая часть объяв-
лений являются именно такими (в действовавшем ранее Федеральном за-
коне от 18 июля 1995 г. № 108-ФЗ «О рекламе» речь шла об объявлениях 
только физических лиц). То есть на медиарынке до сих пор нет четкой по-
зиции по вопросу, являются ли данные издания рекламными. Мы придер-
живаемся мнения, что необходимо выделить еще один тип в типологиче-
ской структуре СМИ России – рекламно-информационные издания и 
включить в него издания по трудоустройству. Помимо этого, мы предлага-
ем ряд поправок, которые необходимо внести в Федеральный закон от 13 
марта 2006 г. № 38-ФЗ «О рекламе». 
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4. Основной источник доходов редакции любого издания по трудо-
устройству – это размещение рекламы, затем реализация тиража (харак-
терно для печатных изданий и только для тех, которые имеют платное или 
смешанное распространение). Другие источники – издательская или ком-
мерческая деятельность редакции, инвестиции учредителя и др. 

5. Объявления о работе занимают наибольший объем (если не весь) 
любого издания по трудоустройству. Их можно классифицировать по раз-
ным признакам и критериям, причем как по одному, так и по нескольким 
сразу: в печатных изданиях – по форме, жанру, месту размещения, целево-
му назначению, продолжительности размещения, а на порталах по трудо-
устройству помимо указанных выше еще и по типу размещения, региону 
размещения. В печатных изданиях популярны две формы рекламы: руб-
ричная и текстовая. Рубричная реклама представлена в двух жанрах: мо-
дульные и строчные объявления (встречается шесть жанровых видов). Для 
порталов характерно многообразие форм рекламы, что обусловлено техни-
ческими возможностями, которые дает форма распространения информа-
ции (через Интернет): рубричная, баннерная, контекстная, текстовая рек-
лама и гиперссылки. Некоторые из этих форм можно классифицировать по 
жанрам, например, рубричную рекламу разделить на вакансию (четыре 
жанровых вида) и резюме, текстовую рекламу – на материал о компании, 
выполненный в любом жанре и опубликованный на правах рекламы, тек-
стовый блок, текст с логотипом, рассылку и др. Работодателям и соискате-
лям оказывается также ряд платных услуг – доступ к базе, выборки резю-
ме, подготовка успешного резюме, перевод резюме на любой иностранный 
язык и др. 

6. Рынок изданий по трудоустройству значительно трансформиро-
вался с момента возникновения, чему способствовали два произошедших 
за это время кризиса, а также развитие Интернета. Сначала появились пе-
чатные издания, а спустя некоторое время – порталы по трудоустройству. 
Какое-то время они развивались параллельно, ориентируясь на разную це-
левую аудиторию. В связи со стремительным развитием Интернета порта-
лам удалось занять лидирующую позицию, а также отвоевать аудиторию у 
печатных изданий, что негативным образом сказалось на финансовых по-
казателях последних. К концу первого десятилетия XXI века стал попу-
лярным альтернативный, причем бесплатный, источник поиска сотрудни-
ков, который конкурирует с печатными изданиями и порталами по трудо-
устройству, – социальные сети. 
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Научно-теоретическая и практическая значимость работы. Дис-
сертация вносит определенный вклад в теоретическое изучение системы 
печатных и интернет-СМИ. Ценность работы заключается в том, что в на-
учный оборот включается ранее не освоенный материал. Ее положения мо-
гут быть использованы в учебных целях, в системе курсов повышения ква-
лификации работников СМИ, рекламы, PR и маркетинга, а также в разра-
ботке общей концепции истории развития рекламной прессы. Помимо это-
го, глубокое изучение российского законодательства в части регистрации 
СМИ и рекламы станет основой для работы других исследователей и прак-
тиков в области рекламных СМИ. Исследование представляет определен-
ный интерес для практиков, работающих в печатных изданиях и на порта-
лах по трудоустройству, а также в СМИ разного типа. Также оно будет по-
лезно сотрудникам, которые занимаются подбором персонала. 
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2. ОСНОВНОЕ СОДЕРЖАНИЕ РАБОТЫ 
 
Цели и задачи исследования, междисциплинарность изучаемого 

предмета определили логику, структуру и содержание диссертации. Дис-
сертационная работа состоит из введения, двух глав, заключения, библио-
графии и приложений.  

Во введении обоснована актуальность темы исследования, проана-
лизирована степень ее разработанности в научной литературе, определены 
объект, предмет, гипотеза и методы исследования, изложены его цели и 
задачи, дана характеристика теоретико-методологической и эмпирической 
базы, установлены хронологические рамки исследования, обозначена на-
учная новизна проблемы. Определена научно-теоретическая и практиче-
ская значимость работы, представлена информация о ее апробации.  

Первая глава – «Издания по трудоустройству как типологическая 
общность: характер становления и развития» состоит из четырех пара-
графов. В ней автор исследует возникновение и развитие изданий по тру-
доустройству, а также разделов о карьере, присутствующих в печатных из-
даниях разного типа. Значительное внимание уделено комплексному изу-
чению и анализу изданий по трудоустройству с точки зрения типологиче-
ской модели. 

В первом параграфе – «Предпосылки возникновения изданий по 
трудоустройству и история их развития в 1992-2008 годах» рассмотрено 
экономическое состояние страны в начале 90-х годов XX века и его влия-
ние на появление и развитие изданий по трудоустройству, в частности, пе-
чатных. Проанализированы факторы, поспособствовавшие бурному разви-
тию порталов по трудоустройству в начале 2000-х годов и оттоку чита-
тельской аудитории из печатных изданий. Определены три периода в ис-
тории развития изданий по трудоустройству в зависимости от произошед-
ших в стране событий, оказавших на них ключевое значение: 1992-1999 
годы, 2000-2008 годы и 2009-2012 годы, первые два из которых рассмотре-
ны в данном параграфе. 

Во втором параграфе – «Типологические характеристики изданий 
по трудоустройству» сформирована типологическая модель рассматри-
ваемой группы изданий. Выявлены основные типологические признаки: 
учредитель (соучредитель) и издатель, цели и задачи, характер инвести-
ций, читательская аудитория, авторский состав, внутренняя структура, 
оформление, тематика изданий по трудоустройству, жанры публикуемой в 
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изданиях по трудоустройству информации (журналистских материалов и 
рекламных объявлений), периодичность, формат, объем, тираж, распро-
странение и цветность. Издания проанализированы по всем этим призна-
кам, кроме двух (тематика изданий по трудоустройству и жанры публи-
куемой в изданиях по трудоустройству информации). По ним анализ про-
веден в других параграфах. В некоторых случаях сравнивались печатные 
издания и порталы по трудоустройству по одному признаку. 

В третьем параграфе – «Тематика трудоустройства в типологиче-
ской структуре российской печати» выявлены и проанализированы из-
дания разных типов, в которых присутствуют разделы и рубрики по разви-
тию карьеры, трудоустройству и работе, а также вакансии и резюме (об-
щероссийские газетные издания, деловая, женская, мужская и рекламная 
пресса). 

В четвертом параграфе – «Правовое регулирование изданий по 
трудоустройству в Российской Федерации» проанализирована законода-
тельная база в отношении изданий по трудоустройству. Основное внима-
ние уделено вопросу, к каким СМИ относятся печатные издания по трудо-
устройству: к рекламным или нерекламным. Установлено, какие порталы 
по трудоустройству уже являются сетевыми изданиями, а какие – еще нет. 
Для устранения противоречий в области правового регулирования рас-
сматриваемой группы изданий предложено несколько поправок, которые 
необходимо внести в Федеральный закон от 13 марта 2006 г. № 38-ФЗ «О 
рекламе»: определить виды информации, не являющиеся рекламой (в дан-
ном случае речь идет об объявлениях о работе), установить особенности 
распространения рекламы в Интернете на различных порталах, а также в 
сетевых изданиях. 

В конце первой главы перечисляются основные выводы, сделанные 
в каждом из входящих в нее параграфов.  

Вторая глава – «Особенности трансформации изданий по трудо-
устройству в условиях преобразования современной медиасреды» со-
стоит из четырех параграфов и посвящена комплексному изучению и ана-
лизу изданий по трудоустройству с точки зрения как их экономического 
состояния в 2009-2012 годах, так и содержания.  

В первом параграфе – «Влияние экономических, технологических 
и типологических факторов на системные характеристики изданий по 
трудоустройству» проанализировано влияние финансового кризиса 2008 
года на рынок изданий по трудоустройству, причем отдельно по печатным 
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изданиям и порталам по трудоустройству, и представлено их современное 
состояние (третий период). Особое внимание уделено мерам, которые 
предпринимали руководители изданий по трудоустройству в 2009 году и в 
последующее время в условиях резкого сокращения рекламных доходов. 
Выявлены и другие каналы трудоустройства, которые в рассматриваемый 
период оттягивают читателей и рекламодателей из изданий по трудоуст-
ройству (в частности, социальные сети).  

Во втором параграфе – «Предметно-тематические характеристики 
изданий по трудоустройству» проведен соответствующий анализ: опре-
делены рубрики и темы, поднимаемые на страницах изданий по трудоуст-
ройству, в том числе наиболее популярные. Также выявлены издания, в 
которых отсутствуют журналистские материалы. Помимо этого, проанали-
зировано, на кого и какие именно материалы рассчитаны (на соискателей 
или работодателей), кем подготавливаются (штатными или внештатными 
журналистами, экспертами).  

В третьем параграфе – «Жанровые особенности журналистских 
материалов в изданиях по трудоустройству» проанализированы жанры 
журналистских материалов в тех изданиях по трудоустройству, в которых 
они присутствуют. Анализ многих жанров иллюстрируется примерами. 

Четвертый параграф – «Жанровая многогранность рекламных 
объявлений в изданиях по трудоустройству» посвящен анализу и харак-
теристике форм, жанров и жанровых видов рекламных объявлений, встре-
чающихся в печатных изданиях и на порталах по трудоустройству. Автор 
предложил собственную классификацию рекламных объявлений по раз-
ным критериям. На основе разнообразного эмпирического материала он 
показал, насколько многообразны по внешнему виду рекламные объявле-
ния – многие из них иллюстрируются примерами. 

В конце второй главы перечисляются основные выводы, сделанные 
в каждом из входящих в нее параграфов.  

В заключении диссертационной работы подводятся основные итоги, 
обобщается результат исследования, намечаются перспективы в вопросах 
дальнейшего изучения объекта исследования и углубления проблемы.  

Список используемой литературы содержит 821 источник на рус-
ском и английском языках, в том числе 146 книг, 26 законодательных ма-
териалов и подзаконных актов, 7 словарей, 11 справочников, 22 диссерта-
ции (в том числе авторефераты диссертаций), 60 статей, 4 электронных но-
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сителя, 105 интернет-источников и 440 эмпирических источников (газеты, 
журналы, справочники, порталы по трудоустройству, социальные сети).  

В диссертационной работе три приложения. Приложение 1 содер-
жит данные о численности безработных по возрастным группам, уровню 
образования и способам поиска работы в 1992-2010 годах. В приложе-
нии 2 перечислены технологические, некоторые организационные, ауди-
торные и другие признаки печатных изданий и порталов по трудоустрой-
ству. В приложении 3 перечислены юридические лица, индивидуальные 
предприниматели и государственные органы, являющиеся учредителями 
изданий по трудоустройству. 

 
Апробация работы. Основные идеи, предложения и выводы содер-

жатся в опубликованных статьях и в докладах авторских выступлений на 
научно-практических конференциях, таких как XVI Международная кон-
ференция студентов, аспирантов и молодых ученых «Ломоносов» (2009), 
XVII Международная конференция студентов, аспирантов и молодых уче-
ных «Ломоносов» (2010), XVIII Международная конференция студентов, 
аспирантов и молодых ученых «Ломоносов» (2011), XIX Международная 
конференция студентов, аспирантов и молодых ученых «Ломоносов» 
(2012).  

 
Основные положения диссертации изложены автором в следую-
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тов, аспирантов и молодых ученых «Ломоносов». 13-18 апреля 2009 г. 
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